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UBER SARAH FUTTERER

» Ausbildung Kauffrau fur Versicherungen
& Finanzen

e Studium an der TH

e Seit 2,5 Jahren Co-Founder von
Sweetspot

« Marketing Talent 2023
(@absatzwirtschaft

* Mentorin @EXIST Women SWEET



SWEETSZ1)] BRANDS THAT TRUST US

- judith
#babywalz vxgllllams

hohest  2obot
NURNBERGER
VERSICHERUNG




WONDERFOZD®




L .Unser“e'Flugll'OUte

= —

DIE MACHT DES f ., BEST PRACTICES & FAZIT & -
_' BEWEGTBILDES? /, - KREATIVE :STRATEGIEN , | DISKUSSION
AN N\ (Tippg, I‘-IOWto\Vi-deo,vQTAﬁ;,-.) . - ,4 ..

=



Werbung: Streaming &
Co. uberholt Fernsehen

Geschatzte weltweite Ausgaben fur TV- und
Video-Werbung (in Mrd. Euro)

TV-Werbung (linear) M Videowerbung (digital)®
200

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

* Streaming-Apps, webbasierte Videos, appbasierte Videoplayern oder soziale Medien
Quelle: Statista Market Insights

statista %a



https://de.statista.com/infografik/31651/ausgaben-im-weltweiten-markt-fuer-tv-und-videowerbung/
https://de.statista.com/infografik/31651/ausgaben-im-weltweiten-markt-fuer-tv-und-videowerbung/

Quellen:

Bewegtbild liefert einzigartige
Moglichkeiten, die Aufmerksamkeit
der Zielgruppe zu gewinnen,
Emotionen zu wecken und die
Kundenbindung zu starken.



https://t3n.de/magazin/medium-bewegtbild-digitalen-zeitalter-immer-wichtiger-232786/
https://www.image-emotion.de/12-statistiken-warum-imagefilme-und-videos-ihre-b2b-sales-verbessern/
https://360grad-creations.de/allgemein/wie-passen-social-media-und-filmproduktion-zusammen/

Bewegte Bilder sind eingangig und wirkmachtig. Ihr
Erfolgsgeheimnis ist ihre einfache Zuganglichkeit: Sie
erfordern kein jahrelanges Lesenlernen. Menschen
bevorzugen es, sich Informationen und Unterhaltung
durch Videos zu holen, anstatt lange Texte zu lesen.

Im Rahmen der zunehmenden Digitalisierung spielt das
Bewegtbildmedium deshalb eine immer wichtigere Rolle
und wird unsere Gesellschaft so stark verandern wie kaum
ein Kommunikationsmittel zuvor.



Noch nicht uberzeugt?

Hier sind weitere Benefits:



Bessere

.5 Erlnnerungswwkung - Mehr |
A . b Audlowsuelle Reize blelben Ianger im 8 . l', Conver3|0ns
' _Gedichtnis. Nach 72 Stunden bleiben 10 % - SN Produktwdeos und Testimonials .
e|‘ s Textes: 65. % eines Bildes und 95% - e & _konnen Verl;rauen in Marke,starken

eines Vldeos im Gedachtnls_ B

Vlelfaltlge ”
Emsatzmogllchkelten n

Unterschledllchste Themen und
i Formate besplelbar

2 -

& Dynamlk & Emotlon fesse o,
Aufmerksamkelt der Nutzer
- besser & langer

e R Besseres =

Erhohte Reichweite - giorvtelline
Algorithmen bevorzugen Videos + - y g e
es gibt mehr Platzierungen fiir Botschqften konnen visuell und aydltw ‘
Videoformate (z. B. Reelfeed) - yermlttelt werden > mehr Emotion .

¥,
https://avidere.de/5-grunde-warum-sie-2024-auf-videos-setzen-soliten/



BEWEGTBILD IST
WICHTIG, OKAY.

Aber welche Formate gibt es uberhaupt?



FORMATE

(KURZ)VIDEOS STORIES LIVE-VIDEOS

« Plattformen: TikTok, Instagram * Plattformen: Instagram Stories, - Plattformen: Facebook Live,
Reels, YouTube Shorts, YouTube, Facebook Stories, Snapchat Instagram Live, YouTube Live,
Facebook-Reels — und -Videos - Merkmale: Kurzlebige Inhalte Twitch

« Merkmale: Kurzvideos — kurz und (meist 24 Stunden verflgbar), « Merkmale: Echtzeit-Interaktion
pragnant (meist unter 60 Sekunden), oft informell und spontan mit dem Publikum, Mdglichkeit
oft humorvoll, kreativ und' schnelll - Beispiele: Tagesaktuelle fir direkte Kommunikation und
konsumierbar. Langere Videos wie Updates, Promotionen, Blicke Q&A-Sessions
auf YO.UTUb.e (Erklarungen' hinter die KU”SSGn, Umfragen o Beispiele: Live-Events,
UnbOX|ng, tiefere Elnblicke etC.) und interaktive Elemente PrOdUktvorStellungen,

+ Beispiele: Lustige Sketche, Webinare, Q&A-Sessions,
Challenges, schnelle DIY-Tipps, Behind-the-Scenes

kurze Produktdemos



CHALLENGES UND TRENDS

Teilnahme an viralen Challenges und Trend
die hohe Sichtbarkeit und Engagement s,
generieren.
Inhalte, die die Interessen und e
Leidenschaften der Zielgruppe
widerspiegeln.
Reisevlogs, Comedy-Sketche,

i de- und Beauty-Tipps.
Musikvideos, Mo Blicke hinter die Kulissen des Unternehmens oder des

Markenlebens, oft personlich und authentisch.

z. B. Tagesablauf-Vlogs, Produktionsprozesse,
Mitarbeiterinterviews.

THEMEN

Operationen,
nfluencern,

roduzierte Videos, die die Lehrreiche und informative Inhalte, die

s S mitteln. igg:ltt-fﬁr-Schritt-Anleitungen bieten
2 e rezepte, Beauty—Tutorials, FitnessUbungen )
technische Anleitungen, :

profess'lone“ P

t und
kenbotschgf ‘
e efilme, Kurzfilme, emot.\ona
i Markenstories.

Inhal-te, die von Nutzern erstellt und
geteilt werden, oft authentisch und
glaubwiirdig.

Kundenbewertungen, Erfahrungsberichte
\,/\\‘/ettbeyverbg und Challenges, in denen '
utzer ihre eigenen Videos einreichen,

ANIMATIONS- UND
ERKLARVIDEOS

Animierte Inhalte, die korpplexe Themen
einfach und versténdhch erklaren. !
Erklarvideos zu Produkten oder Dlen§t|e|stunge :
Infografiken, animierte Tutorials.
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10 VIDEO-TIPPS,

... die du gesehen haben
solltest, bevor du stirbst.

S

Achtung Clickbalting .. ;)



TIPPy

(Vldeo)co _5 o

Zuallererst: Entwickle ." ﬁz; .
(Video)Content- Strate ) é‘




TI P P 1 Entwickle eine (Video-)Content-Strategie!

1. Zielabgleich:
Welche Ziele verfolge ich mit meinem
Social-Media-Auftritt bzw. meinen Videos?
Reichweite/ Abverkauf/ Traffic? 4.

2. Zielgruppenanalyse:
Wer ist meine Zielgruppe?
Welche Plattformen nutzt meine
Zielgruppe?

Marktanalyse:
Wie und was macht die Konkurrenz?

Content-Planung:

Welche Videos passen zu welcher
Plattform? Welche Themen mochte ich
bespielen? Wie sollen meine Videos
aufgebaut sein?

SWEETHIRS B.ewusst Tage einplanen, an denen man
die aktuellsten Trends umsetzt




TIPP.2¢ X

MEHRWERT,
macht MEHR*HER.

Mach Dir im Vorfeld klar, ob Du Deine Zielgruppe
informieren, inspirieren oder unterhalten mochtest und
bereite Deine Videos dementsprechend auf.
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>4 BROTHAUS.BAECKEREI

GEWINNSPIEL

Jahresvorrat an Brot
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INFO-TAINMENT
Camping-Essential-Tipps zum
Abspeichern und mit direkter
Kaufempfehlung




@ ANLEITUNG
ﬁ\ilﬂ « DIY-Bastelanleitung




NORMA

GRUNER [ WEISSER
g% SPARGEL |
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4" ENTERTAINMENT
uber Storytelling
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Zusammen ist man
weniger allein.

V>
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BROTHAUS.BAECKEREI
< Beitrage

«: brothaus.baeckerei

JETZT VOTEN!

#KRAPFENKONFIGURATOR
oQv

Gefallt 527 Mal

brothaus.baeckerei +++ VOTING FUR DEN
INSTAGRAM-SIEGER-KRAPFEN +++
Vor wenigen Tagen haben wir zum virtuellen... mehr
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=, CALL TO ACTION

Sag deinen Nutzer:innen genau,
was sie tun sollen!



FACE TO FACE

Sprich Deine Nutzer:innen
direkt an!




ustyna.ugc Perfekte Vorbereitung <

Gefallt 2 Mal Antworten

Antworten verbergen

norma.discounter - norma.di .
Original-Audio = .dl§counter @justyna.ugc Da kann nichts
mehr schiefgehen @

norma.discounter Wir sind bereit fur die ol /o. Gefdllt1Mal Antworten

Die Festival-Saison kann kommen = denn es sind
Campingwochen 4 bei NORMA!

u : )
ins ist klar: Ohne Glitzer gehts nicht! Aber ein Festival ist gc_sevgi Soo cool der Trinkrucksack

auch erst dann ein Festival, wenn gecampt wird, oder? Aber 1Wo. Gefillt 2 Mal
das muss ja nicht immer komfortlos sein — ein bisschen

bequem und stilvoll darfs schon sein! Und dafiir findest du bei
NORMA ab 29.04. alles, was dein Festival-Herz hoherschlagen
lasst! &

Antworten Ubersetzung anzeigen

Antworten verbergen

Wie wars zum Beispiel mit einem praktischen Faltkanister oder H )
dem genialen Trinkrucksack (fr Wasser, versteht sich)? Damit mm NOrma.discounter @ugc_sevgi &
es aber nicht nur Fliissignahrung sein muss, haben wir auch 1 Wo
noch ein Camping-Kochset fur die feine Outdoor-Kiiche und

den ultimativen Hockerkocher!

Und nach einem langen Tag auf dem Festival kannst du in "

unserem obercoolen Campingstuhl die FiiBe hochlegen und ‘8 alisa.ugc ahhhh wi . 2

spater auf dem aufblasbaren Kissen schlummern wie auf : ¢ wie cool das bei euch im Feed aussieht!! &
Wolken.

Antworten

Gefdllt 1 Mal Antworten
Auf unserer Website
: -

Aammminm tom

Antworten verbergen

mwm  NOrma.discounter @alisa.ugc Danke du Liebe<
Gefallt

#=, COMMUNITY
MANAGEMENT

.. und schreibe mit ihnen!
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GAMIFIZIERTE
INTERAKTION
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TIPP 4

Trendnerde, was geht!

Greife aktuelle visuelle und auditive Trends auf.
Denke dabei an die Verbindung zu deinem
Unternehmen/Produkt!



.....

VISUELLE
TRENDS

TEXT-
TRENDS

IrKdiC
fallt hannisecondhand und we

3 Jumbo - Higher




) SOUND
TRENDS

Autonomous Sensory Meridian
Response (abgekiirzt ASMR; deutsch
~Autonome sensorische
Meridianreaktion“)

bezeichnet das Wahrnehmen eines
kribbelnden, als angenehm
empfundenen Gefiihls auf der Haut.



https://de.wikipedia.org/wiki/Deutsche_Sprache

SAISONALE
TRENDS

Trendanalyse uiber Tools
maoglich, aber eben auch:
Gruppenchats, Pins etc.

Es gilt:




TIPP 5

Ein Video ohne Sound
ist kein Video.

Verwende Sounds fur dein Bewegtbild.
Musik und Voiceover bewegen!



= SPANNUNG und
AWARENESS




SPANNUNG und
AWARENESS
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https://www.tiktok.com/@feliciasimon_/video/7082422242256227589

“HOW'TO ™
TEXT TO SPEECH

Flge Text zu deinem Video hinzu und
lasse ihn von TikTok und Co. vertonen.

3


https://www.tiktok.com/@feliciasimon_/video/7082422242256227589

“HOWTO™
SPEECH TO SPEECH

Spreche einen Text ein und lasse
ihn von der TikTok-Al verwandeln.
Funktioniert zum Beispiel super
bei Dialogen.

%
?

& Deine Story
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= Als Unternehmen die
. te Sound-Library

verwenden
e

de-DE

priva

¥ Ein Unternehmen darf
aber nur die kommerziellen
Sounds von TikTok
verwenden.

https://www.tiktok.com/@omm.hdm/video/7077955240670055685?lang

"HOWTO"

ACHTUNG

BEI MUSIKNUTZUNG!

Vermeide
Abmahnungen,

sichere dir Lizenzrechte

oder erstelle
eigene Sounds!

=de-DE

https://www.tiktok.com/@sophiehobelsberger/video/7220739342086589702?lang:

14:15 w T e
X Soundsv

Q Suchen

Tippe fir gesponserte Videos auf Sounds, um
kommerzielle Sounds zu nutzen.

. DCEAPON

SOUND NUTZEN!

Beliebt Gespeichert

Empfohlen

lovely - sped up + reverb

sped up

Isberger

ALCATRAZ

01:.00

Holding On

00:31

Wiedergabeliste

E DE Hot 50
Y

Deutschrap

.
= » &+
Neue Kiinstlertinnen i3] Ramadan 2023

. Eurovision Song Co... @ Liebeslieder
Pop Hits m Sped Up + Slowed
Y. . N

Alle

+ reverb tazzy & sped up songs & T. m

" amore gok
O
A

Leony m

Alle



Woher bekomme ich die
Lizenzen?

Music-Libraries (Shutterstock,
AudioJungle, envato, AudioNetwork)

Meta Sound Collection
Kommerzielle Sounds bei TikTok

TIPS Oder dire.kt in Ko?takt

A | treten mit dem Kiinstler
bzw. dem Verlag:
https://online.gema.de/werke/s
earch.faces




SWEETTIPS

n'ﬂgs; .r'eu
Sound gefunden? =S
Lass dich inspirieren! 2 -

« Klicke auf die Audio
« Schau dir weitere Videos zu

dem Song an
* Wie kann man den Song

noch nutzen?

Quelle: [ ;

https://www.instagram.com/reel/C7Sz6uORBxQ/ v ‘ﬁgﬁﬁaﬁ ' s @

2igsh=MXhsMXYxZ3NrNXJxZA%3D%3D %ﬁ i, gg‘f
4 1 megan_boni - Original-Audio ﬁ?.

T S i A i B i
7)) Q ® Gﬁ @


https://www.instagram.com/reel/C7Sz6uORBxQ/?igsh=MXhsMXYxZ3NrNXJxZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C7Sz6uORBxQ/?igsh=MXhsMXYxZ3NrNXJxZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C7Sz6uORBxQ/?igsh=MXhsMXYxZ3NrNXJxZA%3D%3D

TIPP 6 L&

TROTZDEM! WIR ALRIGHTY'FHEN
BRAUCHEN DICH AUCH, liebe Typo!

Setze Untertitel oder relevante Textbausteine ein, um
die Verstandlichkeit zu erhohen!

Warum ist das wichtig?
Barrierefreiheit — Stummschaltung — SEO-Vorteile
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¥ Ergdnzend zur Anmoderation
= und zum Voiceover




! Das grofie
| Monchshof x AEG

+ randvoll mit deiner
=4l MONCHSHOF
' Natur Radler Wunschsort

Folge uns = |
& gewinne

e.

3x AEG Kﬁhlschrank

i -Technologie
Ki)hl—Gcfrierkombinalion mit 360 COOLING-Technolog




Untertitel manuell hinzufiigen,

automatisch transkribieren oder eine
Datei hochladen

 Uber Instagram/TikTok direkt
transkribieren

 PREMIERE, AFTER EFFECTS manuell
(Plugins ...)

« (CapCut, Canva, VEED.IO direkt
transkribieren, teils mit Bezahlmodellen



https://www.instagram.com/p/C8Y9ETYNAqb/?hl=de

OWTo o

Classy, trendy & No-Gos

SWEETHER

» Classy: Schwarz-Weil}, dezente
Schriftgrolle

» Trendy: Unterschiedliche
Farben, unterschiedliche

: o
’ So kannst du priifen |

Grolen, Emojis und X
Soundeffekte ‘

* No-Gos: Falsche Schriftart, zu
¢ @ klein, Safe Zone nicht einhalten




UNTERTITEL Folge ich FUr dich Q

HOW TO

SWEETHHEE

ACHTUNG BEI
TEXTSETZUNG!
SAFE SPACES
beachten!

9845
1324
9%
96200 ] » W Agentur Triebwerk || Folgen
@AgenturTriebwerk - (375 px 12 Caption Text (385 px ] {825 pc
Caption Text #hashtag #hashtag _ .
13 Atemlos - Helene Fischer 4 2 DespacitocLuk b o/




TIPP 7

Poste regelmafig und starke deine
Markenprasenz!




TIPP / ourcHHALTEN!

=

Plattform-Algorithmen bevorzugen aktive Accounts:
mehr Reichweite!

Regelmalige Beitrage halten Follower:innen aktiv und
fordern Interaktionen: Aufbau einer engagierten Community

Konstante Posting-Frequenz starkt
Markenwiedererkennung und Vertrauen

Haufiges Posten ermaglicht schnelle Reaktionen
auf aktuelle Trends und Ereignisse

Mehr Posts liefern mehr Daten, um Strategie
kontinuierlich zu verbessern



,und wie oft soll
ich posten?”



TIPP / burcHHALTEN:

TikTok

Empfehlung der Portale
1x taglich oder haufiger



Nicht fur jedes Unternehmen/ jede
Marke realistisch umsetzbar
(Kapazitaten, Workflows, Personal)



TIPP 7 DURCHHALTEN!

POSTINGFREQUENZ: Unsere Empfehlung

4@ F

TikTok
mind. 3-5 Posts/Woche. mind. mind. 1-3
3 Posts/Woche Oder so oftihr 3 Posts/Woche 3 Posts/Woche Posts/Woche
Shorts gerne konnt.

auch haufiger . . Storles:ge.rne
YouTube-Empfehlung: © EInstieg. O auch haufiger

Tx taglich Woche sind ein guter Anfang Instagram-Empfehlung:
1-2x taglich



TIPP 8

No money,
trotzdem
funny.

¥ W
® .
ae »
i »
. v . o .l
i o« o




Was
glib;
heuteyzu

essen
2

@

STOCK-Videos



Butaris Butaris

OMA OMG

PLOTZLICH SAGT

Text-Animationen



Furnonstop Spannung.

Ein Mix: Stock & selbstgedrehtes Material ©



WIN WIN ocler §
»Situationship”

Koops mit Marken oder Influencern und
UGC-Creator:innen zahlen sich aus!

T

N ..v,,‘. e



moenchshos y

MARKEN-KOOPER
fiir mehpAwarefiess

as steht mjr1
T ——

Lust auf Bie g5

2tm Lecon?

GEWINNSPIEL )

= 2 ‘DAS GROSSE MONCHSHOF _5 .
) e \, Fiir jeden Gewinner:
N BIER & PIZZA 5x Kisten “Chs“°§§

e : , 2x honfire
-Pl Prime {5 Feuerstellen

Pizzagfen

VERA Niituucz,!}
Oktober

......
iy o
..............

Folge uns
& gewinne

J Wahle Gewinne, die zur Zielgruppe passen



klara_and_ida & m Nachricht senden

1.129 Beitrige 110.000 Follower 132 Gefolgt

Britta Welzer & Svenja Mattner Shahi

® BEITRAGE

INFLUENCER-KOOPEIbN
fiir mehr.Reichweite

E "

T — '\\ .




aeg_de @ m Nachricht senden

=R
766 Beitrage 36.800 Follower

376 Gelolgt
AEG (DE/aT)

Lass dich ¥on deinem Haushayt Nicht aufhay,
leAllvaeMehvErw.)rleh

ten - dank Innovationgn von AEG,
Www, aeg.delsuynollllmplessum +2

Agentur_triebwerk Stoverberaterin_xayn

B BEIMRAGE

Das groge »

. Miinchshof x AEG

ewinnspje]




/AISO) @IHI?B!J Nerma ferstmal
sheppen
T

| , Personllchkel &
7/;' nlger Inhou%e Produktlonen;_:;_-.




UGC Creator VS. Influencer

O Follower 100k Follower

Erstellt Video

Content SWEETILER)

I

Video als Ad | | das Video

v/ BX Hobhere CTR ' . v Reichweite des
Influencers

Brand postet das Influencer postet

v’ 29 % Hohere CVR
\/ Authentisch




TIPP 10

Howto Video
ik, P9 e »
. el :‘3\‘




Teste verschiedene Bausteine

m B-Rolls CTA




Video Aufbau

B-Rolls

SPAR 15%
bim Probier-Pack
FRISCHE GEFRIERGETROCKNETE KIRSCHEN &
BLAUBEEREN

UMHUOLLT MIT EDLER DUNKLE SCHOKOLADE M

MIN, 70% KAKAOANTEI




Hooks Beispiel NORMA DIY

Ein Hook in einem Video ist ein einleitendes Element,
das die Aufmerksamkeit der Zuschauer sofort fesselt
und sie zum Weiterschauen anregt.

Kosten Transformation




TIPS

Hook Vorlage

Kosten Transformation

"Vergiss [.]: "Verwandle deine [..]
So machst du [...] mit [.]!"
mit nur [.]!"

Naturlichkeit Einfachheit

"Sag Tschuss zu [..] “Nur [...]
Einfache [.]!" flr das ultimative [..]
deine [...] wird es lieben!”




_ ICHHABE LIEBES Pacne
SCHON VIELE WARUM MEIN OUTDOOR-TAGEBUCH &f“"
R SKOTTI GRILL



Video Aufbau

m B-Rolls CTA




SWEETHES

B Rolls

B-Roll-Aufnahmen in einem Video sind ergdanzende Szenen, die
Hauptinhalte visuell unterstiitzen.

Weite Aufnahmen, die den Schauplatz einer Szene einfihren.

Nahaufnahmen, die spezifische Elemente oder Eigenschaften eines
Objekts hervorheben, um die Aufmerksamkeit auf kleine, wichtige Details
zu lenken.

Diese zeigen die Reaktionen von Personen auf Ereignisse,
um Emotionen und Bedeutung zu vermitteln.

Aufnahmen vor einem griinen Hintergrund, die es ermoglichen,
in der Postproduktion beliebige Hintergrinde oder visuelle Effekte
einzuftgen.

LRI

b s




Video Aufbau

m B-Rolls CTA




SWEET- Cal I -to-A Cti on Fin Callto-Action (CTA) am Ende eines

Videos ist eine Aufforderung, die zur
sofortigen Handlung motiviert.

Lockt mit zeitlich "Jetzt herunterladen” - “Jetzt kostenlos probieren” —
0 Bab d Direkter Aufruf zum ermutigt potenzielle Kunden
SICENZ N RelDeilie ] oLkl Herunterladen der App

Sonderangeboten.

dazu, das Produkt ohne Risiko
ZuU testen.






Rettet Bewegtblld deine
Marke auf Social Media?!




JEIN.



Ob Bewegtbild eine Marke "retten" kann, hangt
von verschiedenen Faktoren ab, einschlieRlich der
aktuellen Herausforderungen, die die Marke erlebt

(intern z.B. Budget, Kultur, Hierarchien, Strukturen),
wie die Zielgruppe aufgebaut ist (Demografie) und
wie strategisch und effektiv der Bewegtbild-
Content eingesetzt wird.



JA, well ...



Bewegtbild schafft neue Reichweiten
und erschlie3t neue Zielgruppen.
AulRerdem kommt man auf einigen
Portalen ohne Video-Content gar nicht
mehr aus bzw. wird der Content
schlichtweg besser platziert.




“Wir erinn'ern ’uns

Bessere . ,-; > h
o Erlnnerungswwkung g ‘Mehr
5 . b Audlowsuelle Reize bleiben langerim = . ConverSIonS

. _ Gedéchtnis. Nach %2 Stunden bleiben - - .' rF. Produktwdeos und Testimonials .
o0 10"/‘”e|nes Textes, 65% eines Bildes und : oy _konnen Verl;rauen in Marke.starken
e 55% elnes Videos im- Gedachtnls L o _

hoheres Eng 1ient
- Dynamlk&Emotlon td et

Aufmerksamkelt der Nutzer :
~ besser & langer

Vlelfaltlge |
Emsatzmogllchkelten a

Unterschledllchste Themen und .
) Formate besplelbar

S R o Besseres %

Erhohte Reichweite - giorvtelling
Algorithmen bevorzugen Videos + =~ y g e
es gibt mehr Platzierungen fiir Botschqften konnen visuell und aydltw ‘
Videoformate (z.B. Reelfeed) _ yermlttelt werden > mehr Emotion .

¥,
https://avidere.de/5-grunde-warum-sie-2024-auf-videos-setzen-soliten/



NEIN, weil ...



NORMA - Dein Lebensmittel-Discounter

13. Mai - @

w Ganz NORMAle Tiere
Mit unseren KiWeiTurtles ¢ g wird es exotisch auf dem Teller! Macht am besten gleich die

doppelte Menge, denn die kleinen Tierchen sind zum AnbeiBen lecker!

Das braucht ihr fiir 3 Schildkrétis:

D 1Kiwi
# 9... Mehr anzeigen

) Kommentieren

dY Gefallt mir




SCHNELLER KONSUM

Schnelle Aufnahme: Fotos konnen schnell und einfach
konsumiert werden, was besonders fur Nutzer mit wenig Zeit
oder in einer schnellen Umgebung attraktiv ist.

Instant Message: Fotos sind ideal fiir Plattformen und
Situationen, in denen Nutzer schnellen Zugriff auf
Informationen benotigen:

- Informationen zu Events (wann, wo, wie)

- Einfachere Gewinnspiele

- Asthetik/Inspiration
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Sarah Guber 8 Foto
Destination weddings hit different '+ a

#weddingphotography #mallorcawedding
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SWEETTIPS

Nutze

fur deine Werbeanzeigen,
organischen Posts

und Webseite

die gleichen Faces und
schaffe einen
Wiedererkennungswert!




VIELFALT & ABWECHSLUNG

 Unterschiedliche User-Gewohnheiten: Verschiedene
Formate sprechen unterschiedliche Nutzerpraferenzen
und Konsumgewohnheiten an. Aullerdem spielt das
jeweilige User-Interface eine Rolle.

« Abwechslung im Feed: Fotos und Carousels bieten
visuelle Abwechslung im Feed, was die Aufmerksamkeit
der Nutzer erhoht und Langeweile vermeidet. Ein

abwechslungsreicher Content-Mix halt das Publikum
interessiert und engagiert.



-
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DESHALB:

Idealerweise handelt es sich bei eurer
Content-Planung um einen Mix
(Reels, Carousels, statische Posts usw.)

Eine diversifizierte Content-Strategie,
die sowohl Bewegtbild- als auch Still-Formate
umfasst, maximiert die Reichweite, das
Engagement und die Effektivitat der
Social-Media-Aktivitaten.



ﬁW'W/
DIE HOLY 10 TIPPS

Tipp 1: Entwickle eine (Video-
)Content-Strategie

Tipp 2: Gib deinen Zuschauern
einen Mehrwert!

Flige Untertitel & Texte ein
Tipp 7: RegelmaBigkeit!

Tipp 8: Kein Geld? Stock darf‘s

. N auch mal sein!
Interagiere mit deinen . .
Usern! Kooperiere mit Influencer,

Marken, UGC-Creator:innen

Tipp 4: Spiele Trends! i )
i _ . : Tipp 10: How to Video: Hook,
Tipp 5: Sound nicht vergessen! B-Rolls, CTA
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